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Abstract— In Brazil, distributed generation is already seen as
a constantly growing market, since the publication of the
regulatory norm of the National Electric Energy Agency
(ANEEL) in 2012. However, there is no scientific knowledge on
the main motivation of investors for the installation of a
photovoltaic system. From this, the present article aims to present
an analysis of the importance of the several motivations for the
installation of microgeneration photovoltaic energy system of the
residential class in Rio Grande do Sul. To reach the objective,
questionnaires were used in 55 cities, obtaining a total of 114
respondents. The data treatment and the results analysis of the
indicators are motivated by the decentralization of the generation
of energy, by the protection of the environment and by the
investment opportunity.
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I. INTRODUCAO

Nos ultimos tempos, a producdo de energia através de
fontes renovaveis vem ganhando maior relevancia. Com o
intuito de reduzir a dependéncia de combustiveis fésseis, e
assim reduzir as emissdes de gases de efeito estufa [1]. Neste
quadro, o aproveitamento da radiacdo solar para geracdo de
energia elétrica apresenta destaque por ser uma fonte limpa,
inesgotéavel e disponivel em todos locais.

No Brasil a geracdo de energia através da fonte solar segue
em crescimento ap6s 0s incentivos politicos, como a Resolugédo
Normativa 482/2012 publicada pela ANEEL em 2012 que
estabelece condigBes e incentivos para a Geragdo Distribuida.
Entre as fontes, a energia solar fotovoltaica contribuiu até
junho de 2018 com 270 MW de geracao distribuida [2]. Esse
crescimento tende a continuar, sendo que a previsdo para 2026
¢ de existir cerca de 770 mil sistemas fotovoltaicos sob o
regime da REN 482, totalizando 3,3 GW de poténcia [3].

Com esse avanco do setor, o mercado fotovoltaico vem
apresentando um forte aumento no ndmero de empresas
instaladoras [4], expansdo que tende a aumentar a
competitividade entre estas empresas. Para que as empresas
integradoras possam se destacar neste setor é necessario ter
informacgdo de mercado, a exemplo disso estd o conhecimento

das preferéncias dos clientes, ou seja, a identificacdo das
principais motivagbes que levam o consumidor fotovoltaico a
optar por essa tecnologia em sua residéncia. Esse entendimento
permite que o mercado da geracdo distribuida reformule suas
politicas auxiliando no aumento da aceitacdo da tecnologia por
parte do consumidor [5].

A literatura relata os fatores econdmicos como destaques na
explicacdo dos investimentos em sistemas solares [6].
Acredita-se que além das motivagbes econdmicas como
principal motivacdo para a adocdo do sistema solar
fotovoltaico conectado & rede, existem diversas outras
motivacdes, as quais irdo variar de acordo com o perfil e
expectativa do consumidor [7], [8]. A motivacdo do
investimento pode ser devido ao efeito vizinhanga, ou seja, 0
fato de vizinhos ou amigos terem instalado um sistema ter
motivado a sua decisdo de adocéo [8]. Outro fator significativo
na decisdo de instalacdo de sistemas fotovoltaicos para fins de
geracdo distribuida é o beneficio ambiental que o mesmo
proporciona a sociedade [9]-[11]. O desejo de obter a
independéncia na geracdo de energia é outro fator, onde o
investidor é motivado a se proteger contra 0s aumentos nas
contas de energia elétrica [11]. Os estudos relatam que essas
sdo as principais motivacfes para adocdo desta tecnologia,
porém ndo foram identificados estudos que confirmem estas
motivacBes ao investidor brasileiro. Portanto, esta pesquisa
fornece uma compreensdo e conhecimento da importancia
destas varias motivacBes na instalagdo de um sistema de
geracdo distribuida de energia solar fotovoltaica da classe
residencial no Rio Grande do Sul a partir da relagdo entre
caracteristicas e preferéncias dos investidores, uma éarea de
pesquisa ainda subestimada de conhecimento em estudos sobre
energias renovaveis e a sociedade. Essa compreensdo busca
auxiliar o mercado fotovoltaico, conduzindo-o as medidas de
comercializacdo que realmente atendam aos desejos do
consumidor, buscando aumentar sua aceitacdo na adogdo
destes sistemas. O estudo foi realizado através da aplicagdo de
um questionario desenvolvido por Braito [8], com uma amostra
composta por investidores de sistemas fotovoltaicos.



Il. METODOLOGIA

A pesquisa sobre a motivacdo dos investidores de energia
fotovoltaica foi aplicada no estado do Rio Grande do Sul,
Brasil. O investimento em energia fotovoltaica no estado do
Rio Grande do Sul é considerado tecnicamente viavel, visto
que possui radiacdo média anual de 16 MJm-2dia-1 [12]. O
estado apresenta um total de 2.436 instalacGes de energia
fotovoltaica de pequena escala, totalizando em 25.431,93 kW
de poténcia total instalada [13]. Tais instalacGes sdo do tipo
distribuidas, ou seja, sdo conectadas a rede de distribuicao,
classificadas pela ANEEL como Microgeracdo e Minigeracdo
distribuida. Os potenciais respondentes para esse estudo foram
identificados através do banco de dados da ANEEL [2]. Das
497 cidades do Rio Grande do Sul, 286 possuem no minimo
uma unidade de geracdo [2]. A Fig. 1 mostra a localizacdo do
estado do Rio Grande do Sul no territdrio brasileiro e os pontos
representam as cidades onde os respondentes da pesquisa
possuem geracdo em pequena escala de energia fotovoltaica. A
partir da Fig. 1 pode-se observar que a pesquisa conseguiu
abordar uma grande area territorial do estado. Ao total, foram
114 respondentes, contemplando 55 cidades.

TABELA | - QUESTIONARIOS E VARIAVEIS

Questionarios Variaveis Questdes

Instalagdo de um sistema de energia
fotovoltaica é um investimento rentavel
com um bom retorno.

Oportunidade de
investimento

A instalagdo de um sistema de energia

Baixo esforgo fotovoltaica é simples e rapida.

Uma planta fotovoltaica na minha

R10O GRANDE DO SUL ‘

Efeito de vizinhanga aumentou minha motivacéo
vizinhanga para ter minha prépria planta
Motivacéao fotovoltaica.
As plantas fotovoltaicas reduzem o
Protecéo peso da polui¢do, economizam recursos
ambiental naturais e contribuem ativamente para a
protecdo ambiental.
x Com a energia solar, a eletricidade é
Produgéo duzida onde & - :
descentralizada | Produzida onde € necessaria e, assim,
d - reduz a dependéncia das fontes de
e energia oL
energia fosseis
Cidade Qual a cidade de sua instalacdo?
Idade Quantos anos vocé tem?
Género Qual é seu género?
Nl’vel_ de Qual é o seu nivel de escolaridade?
escolaridade
Caracteristicas Poder de . . .
- ual é o rendimento bruto familiar?
familiares compra Q
NUmer .
D :ssc?ag r? ; Quantas pessoas vivem em sua
residéncia residéncia’
Cobertura do Qual a porcentagem aproximada que o
sistema sistema cobre de sua conta de energia?

Cultura familiar

Qual a descendéncia de sua familia?

Fig. 1 — Local de aplicagéo do estudo

Foram elencadas as variaveis necessarias para responder a
questdo de pesquisa deste estudo. A coleta de dados deu-se
através de dois questionarios apresentados na TABELA I: O
questiondrio que busca compreender as motivagdes da
instalacdo dos sistemas fotovoltaicos, desenvolvido por [8]; e 0
questiondrio que interroga quais sdo0 as caracteristicas
familiares, desenvolvido pelos autores deste estudo.

Os dois questiondrios somam 13 questbes e foram
aplicados com o responsavel pela tomada de decisdo do
investimento, sendo todas de microgeragdo de energia
fotovoltaica da classe residencial. O questionario de motivagao
de instalagcdo tem 5 afirmacgdes, das quais o0 respondente deve
selecionar, dentro de uma escala Likert de 5 pontos, se a
declaracdo foi sem importancia, pouco importante, indiferente,
importante ou muito importante como motivagdo para a
tomada de decisdo de investir em energia fotovoltaica. O
questionario das caracteristicas familiares contempla 8
questbes. Sendo que as questBes sobre o género, nivel de
escolaridade, poder de compra, nimero de pessoas na
residéncia e cobertura do sistema sdo questdes fechadas de
maltipla escolha e as demais sdo questdes abertas descritivas.

I1l. RESULTADOS E DISCUSSAO

A aplicagcdo do questiondrio no Rio Grande do Sul foi
realizada no periodo de dezembro de 2017 a fevereiro de 2018
e contemplou 55 cidades, totalizando uma amostra de 114
respostas. Na TABELA 1l é apresentada a média, moda,
frequéncia da moda e desvio padrdo das 114 respostas para
cada uma das cinco motivagoes.




TABELA Il - MEDIA, MODA E DESVIO PADRAO DAS MOTIVAGOES TABELA IIl - FREQUENCIA DO NI;VEL DE IMPORTANCIA PARA
5 — CADA MOTIVAGAO
- _— requéncia - x
Motivacao Média Moda da Moda Desvio Padrdo Motivaca Sem Pouco - ireronte | tmoort Muito
Oportunidade de G Import. | Import. port. Import.
- 4,29 5 54 0,86 -
Investimento Oportunidade
Baixo Esfor¢o 4,04 4 49 0,99 de 0 9 3 48 542
Efeito Vizinhanca 2,10 1 62 1,42 Investimento
Prote;;r?]c; iaecr)nlglelo- 4.49 5 74 081 Balxsfgigor(;o 2 10 11 492 42
a
Producéo Vizinhanca 62 14 15 1 12
- 4,54 5 79 0,84 =
descentralizada Protecdo ao 0 5 8 27 743
3 Meio-ambiente
E constatado que dos cinco tipos de motivacdo, quatro séo Producdo 1 5 5 24 792

considerados entre os niveis importante (4) e muito importante
(5) pelos investidores, e com desvio padrdo menor que 1 ponto.
A motivacéo “Produgdo descentralizada” de energia apresentou
a maior média (4,54), com 79 pessoas apontando esse item
como muito importante. Em sequéncia, a “Protecdo ao meio
ambiente” também obteve uma média alta, de 4,49 pontos na
escala Likert, com 74 pessoas afirmando ser muito importante
a conscientizacdo ambiental para o investimento em uma
geracdo de energia a partir de uma fonte sustentavel. A terceira
maior média foi a motivacao “Oportunidade de investimento”,
com 4,29, em que 54 pessoas disseram ser muito importante.
Sendo assim, conclui-se que, em média, as pessoas tém uma
motivacdo maior pela descentralizacdo da energia e pela
protecdo ao meio-ambiente, fatores associados ao sentimento
de gerar a propria energia e de obter um bom relacionamento
com o meio-ambiente, do que apenas pela oportunidade de
investimento e retorno financeiro.

O fato de a instalagdo de um sistema de energia
fotovoltaica ser simples e rapida (baixo esforco) foi
considerada uma motivacdo importante, com media de 4,04
pontos, em que a frequéncia da moda foi de 49 respondentes.
Mas essa & uma motivagdo secundéria, visto que a moda das
outras trés motivagdes foi 5 e dessa motivacdo a moda foi 4.

Além disso, 0s respondentes apontaram como pouco
importante para a tomada de decisdo sobre o investimento, com
média de 2,10, a afirmacdo de que “um sistema fotovoltaico na
minha vizinhan¢a aumentou minha motivacdo para ter meu
proprio sistema fotovoltaico” associada a motivagdo “Efeito
vizinhanga”. Isso enfatiza que o contexto social de vizinhanca
ndo exerce papel definitivo sobre a opgdo de investir em um
sistema de geracdo de energia solar.

Por meio da TABELA 11 foi possivel compreender qual € a
opinido média dos investidores sobre o nivel de importancia
para cada uma das motivages. A partir disso, foram
investigadas semelhancas entre as pessoas que responderam
uma importancia da motivacdo oposta a média. Para isso, a
TABELA Il apresenta a frequéncia de respostas de cada um
dos niveis de importancia para cada uma das motivagdes.

descentralizada

2Frequéncia da Moda

Em relacdo a motivacdo “Oportunidade de investimento”, 9
pessoas apontaram como um fator pouco importante. Para fins
de investigacdo da oposicdo, verificou-se que essas pessoas
ttm a idade como fator comum, pois sdo de meia-idade e
idosos, com média de 57 anos. A justificativa encontrada pelos
autores foi discutida na pesquisa de Schelly [14], os mesmos
sugerem que a maneira tipica de medir a racionalidade
econdmica de um grande investimento como a eletricidade
solar doméstica - o retorno sobre o investimento ou o periodo
de retorno - ndo era uma consideracdo importante para a
maioria dos proprietarios. Em sintese, para a maioria desses
proprietéarios, o retorno ndo é uma maneira apropriada de
calcular o valor econdmico de um sistema solar. A critica mais
comumente expressa em pesquisas que analisam as motivagdes
de investidores ndo brasileiros foi de que as pessoas compram
bens que ndo se pagam, a exemplo disso estdo os automaveis,
entdo “porque associar o sistema solar unicamente a um
investimento com retorno financeiro”?

Para a motivagdo “Baixo esfor¢o”, o que as 12 pessoas que
apontaram esse fator como sem importancia ou pouco
importante ttm em comum €é de possuirem ensino superior
completo e de terem instalado sistemas que cobrem de 80% a
100% da conta de energia elétrica.

Para a motivacdo efeito vizinhanga, 23 respondentes sdo
contrarios a opinido da média, afirmando ser importante e
muito importante o fato de ja existir uma instalacdo na
vizinhanca. Essas 23 pessoas tém em comum a sua cultura
familiar, pois todas sfo descendentes de italianos e alemaes, e
sdo familias de 3 ou mais pessoas. Considerando que a energia
fotovoltaica comecgou a ganhar mercado em 2015, para que o
efeito vizinhanga seja relevante, é necessario que mais bairros
sejam alcancados por essa tecnologia. Por isso, a maioria dos
23 respondentes é morador de Santa Cruz do Sul, Santa Maria
e regido metropolitana, onde o volume de instalagdes é maior
comparado a outras regides do estado. Ou seja, a adocdo de
inovacgOes tecnoldgicas € indiscutivelmente promovida através
do compartilhamento informal de informagdes. No entanto, 0s
23 respondentes contrarios a opinido média deste item sugerem
que ndo se trata apenas de informagdo, mas de comunidades
particulares de informag8o, que ajudam a inspirar e motivar a
adocdo.

Para as motivagBes protecdo ao meio-ambiente e
descentralizacdo da producdo de energia, apenas 5 pessoas
identificaram como pouco importante. Os autores afirmam que




ndo é possivel conjecturar um perfil com esse nimero de
pessoas.

A partir da relagdo entre o questionario de motivacéo e o
questionario das caracteristicas familiares é possivel investigar
se os fatores de motivacdo variam de acordo com essas
caracteristicas. Entdo, as préximas subsecOes apresentam as
relagbes entre ambos questionarios e a discusséo se existe ou
ndo perfis relacionados as motivacBes de investimento em
energia fotovoltaica.

A. Motivacao por regido do RS

O Rio Grande do Sul é composto por sete areas
geograficas com similaridades econbmicas e sociais,
chamadas de mesorregifes. A Fig. 2 apresenta o grafico das
sete mesorregides com o numero de respondentes dessa
pesquisa em cada uma das regides. A legenda do grafico
endereca a média de cada uma das motivagdes para cada uma
das mesorregides.

renovavel, o que ajuda a motivar a adocdo de tecnologia de
energia solar residencial justificado pelo apelo ambiental.

B. Motivacéo por idade

As idades dos investidores em energia fotovoltaica
variaram de 25 anos até 70 anos. Para analise das motivagdes,
dividiu-se as idades em faixas de 10 anos, e as médias das
motivacgdes sdo expostas na TABELA 1V.

TABELA IV — MOTIVACOES POR FAIXA DE IDADE

Motivago 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64 | maisde
(n=13) | (n=49) | (n=32) | (n=16) | 64 (n=4)
Oportunidade de 446 | 441 | 438 | 400 | 275
Investimento
Baixo Esforco 4,08 4,12 4,06 4,13 2,50
Efeito Vizinhanca 1,54 2,39 1,94 1,94 2,25

Protecéo ao Meio-

| 454 4,45 4,75 4,25 3,75
ambiente

Noroeste
Rio-Grandense

Nordeste
Rio-Grandense
(n=8)

Centre Ocidental
Rio-Grandense

Centro Oriental
Metopolitana de

Sudoeste
Rio-Grandense
(=7)

Sudeste
Rio-Grandense
(n=3)

0 5 100 200 Km
S S E—

1 2

Oportunidade de investimento: 3,96 3
Baixo Esforco: 3,78

Efeito Vizinhanca: 2,41
Protegéo ao Meio ambiente: 4,41
Produgcéo descentralizada: 4,48

Oportunidade de investimento: 4,67
Baixo Esforgo: 4,33

Efeito Vizinhanca: 2,50

Protegéo ao Meio ambiente: 4,83
Producéo descentralizada: 4,75

Oportunidade de investimento: 4,45
Baixo Esforco: 4,30

Efeito Vizinhanca: 2,33

Proteg&o ao Meio ambiente: 4,55
Produgéo descentralizada: 4,52

Oportunidade de investimento: 4,13 4> Oportunidade de investimento: 4,21 5> Oportunidade de investimento: 4,00 ‘D
Baixo Esforgo: 4,00 Baixo Esforgo: 3,96 Baixo Esforco: 4,00

Efeito Vizinhanca: 1,25 Efeito Vizinhanca: 1,54 Efeito Vizinhanca: 1,67
Protegdo ao Meio ambiente: 3,63 Protecdo ao Meio ambiente: 4,54 Protegdo ao Meio ambiente: 4,67
Producéo descentralizada: 4,13 Produgao descentralizada: 4,50 Producéo descentralizada: 4,67

Oportunidade de investimento: 4,71 7>
Baixo Esforco: 3,71

Efeito Vizinhanca: 2,14
Protecdo ao Meio ambiente: 4,71
Produg&o descentralizada: 5,00

Producéo

. 4,54 4,51 4,78 4,44 3,25
descentralizada

Fig. 2 — Motivacédo das mesorregides do RS

Ao comparar todas as médias apresentadas na Fig. 2 com
as médias da TABELA 1I, é possivel observar que apenas a
regido metropolitana de Porto Alegre (mesorregido 3)
apresenta valores mais baixos na motivacdo por oportunidade
de investimento e por baixo esfor¢o. Para essa regido, a
protecdo ao meio ambiente e a producdo de energia
descentralizada sdo motivagdes mais importantes que as
demais motivagdes. Isso pode ser decorrente dos aspectos
socioculturais de habitantes de regifes metropolitanas, onde a
preocupacdo com a mobilidade urbana, rede urbana conectada
e coordenada com acesso a recursos sustentaveis influencia
diretamente a inspiracdo para os interessados em energia

A partir da tabela, verifica-se que apenas 0s idosos
possuem uma opinido diferente da média, a de ndo considerar
a oportunidade do investimento como uma motivacdo
importante. Os idosos consideram a protecdo ao meio-
ambiente a maior motivagdo para eles. Esse resultado pode
estar associado a caracteristca e fatores demogréficos e
economicos de décadas passadas. Os investidores enquadrados
na terceira idade possuem costumes urbanos mais antigos, ndo
tinham vantagem econdmica universal e eram mais habituados
a ambientes rurais. Além disso, a experiéncia de vida é
acompanhada de valores motivados pelos desejos tipicos de
educar aos outros, estabelecendo uma imagem de bom
exemplo na comunidade.

C. Motivagao por género

Ao comparar as motivagdes por género, as mulheres (n=17)
e 0s homens (n=97) possuem opinides muito semelhantes.
Dentre as cinco motivagdes, apenas o fator baixo esforgo
apresentou ser uma motivacdo maior para as mulheres, com
média de 4,59 em comparacdo para 0s homens, com média
de 3,95.

Além disso, observou-se que 85% dos respondentes dos
guestionarios sdo homens. Tal resultado pode ser explicado
pelo fato de que as familias que investem em sistemas
fotovoltaicos pertencem ao modelo de familia patriarcal. Esse
modelo de familia ainda estd muito presente na sociedade
brasileira. [15], [16].

D. Motivagdo por nivel de escolaridade

Para a analise da motivacdo por nivel de escolaridade,
subdividiu-se em 5 categorias, apresentadas juntamente com as
médias das motivacOes encontradas na Tabela V. O nivel de
escolaridade da maior parte dos respondentes foi Superior
Completo (n=66). As maiores médias sdo em relagdo a
motivacdo de protecdo ao meio ambiente e producdo
descentralizada de energia, ndo apresentando grande diferenca
em relacéo ao nivel de escolaridade dos respondentes.




TABELA V — MOTIVAGAO POR NIVEL DE ESCOLARIDADE

TABELA VI - MOTIVAGAO POR TAMANHO DO SISTEMA

Ensino Superior Superior Mestrado o Menos de | De 40% a | De 60% a | De 80% | Mais de
Motivacio Fundam_ental Incompleto | Completo elou Motivacéo 40% 60% 80% a 100% 100%
e Ensino (n=14) (n=66) Doutorado (n=2) (n=5) (n=18) (n=57) (n=32)
médio (n=23) (n=11) Oportunidade
Oportunidade de 3,00 4,40 4,00 4,39 4,34
de 4,26 4,50 4,33 3,82 Investimento
Investimento Baixo Esforgo 3,50 4,20 3,94 3,98 4,22
Baixo Esforgo 4,13 3,86 4,06 4,00 i
Eroite ¢ Viiffh';?ma 2,50 3,20 1,94 2,04 2,09
Vizinhanca 2,52 143 218 155 Protecéo ao
Prote¢do ao Meio-ambiente 4,50 4,20 4,33 4,53 4,56
Meio-ambiente 4,65 4 4,35 464 Producéo
Produgdo descentralizada 4,50 4.80 417 4,53 4,72
: 4,57 4,57 4,52 4,55
descentralizada

Pela tabela, percebe-se que investidores com alto nivel de
escolaridade, com mestrado e/ou doutorado, apresentaram uma
opinido um pouco diferente dos demais. Apontaram um nivel
de importancia a motivagdo oportunidade de investimento de
3,82, considerando a protecdo ao meio-ambiente um fator mais
importante do que a fator econémico.

E. Motivacdo por poder de compra

Quando comparada as motivagdes com o rendimento bruto
familiar, ndo é observada diferencas significativas entre as
motivagdes das familias com menor poder aquisitivo para com
as familias com maior poder aquisitivo. As médias dessa
andlise sdo semelhantes a média de toda a amostra,
apresentado na TABELAII.

F. Motivagéo por tamanho da familia

Ao comparar as motivagdes por tamanho da familia, néo
foram encontradas diferencas significativas, obtendo médias
semelhantes a de toda amostra, conforme apresentado na
Tabela 1. Observou-se também que a maioria dos respondentes
possui mais de 3 pessoas no domicilio. A adocdo de sistemas
fotovoltaicos é mais comum em residéncias maiores [9].

G. Motivagdo por tamanho do sistema

Comparando as motiva¢Ges por tamanho do sistema
fotovoltaico, observa-se na Tabela VI que a partir de um
sistema que cobre mais de 40%, independentemente do
tamanho, a motivacdo por oportunidade de investimento é
considerada de mesma importancia. Oposto a isso, apenas as
duas pessoas que instalaram pequenos sistemas, essas
apresentaram apenas motivacdo pela protecdo ao meio
ambiente e descentralizacdo da geracéo de energia.

Além disso observa-se que a motivacdo efeito de
vizinhanga apresentou uma média um pouco maior para as 5
pessoas que possuem sistemas que cobre 40% a 60% de sua
energia. Isso pode significar que esses investimentos foram
estimulados pela vizinhanca, mesmo que ndo pudessem
contemplar 100% da conta de energia de sua residéncia.

H. Motivacéo por cultura familiar

Com relagdo a cultura familiar dos respondentes, a amostra
foi subdividida em quatro categorias, que sdo as mais
frequentes nas respostas: alemda (n=50) italiana (n=32),
portuguesa (n=5) e espanhola (n=4). Dentre as trés primeiras
descendéncias familiares, as motivagdes apresentaram valores
semelhantes a média geral da Tabela Il. J& para os investidores
de cultura familiar espanhola, a motivacdo oportunidade de
investimento é considerada menos importante (3,75). Eles
também obtiveram uma opinido unanime de que a protecdo ao
meio-ambiente e a producdo descentralizada sdo de
importancia méxima (5,00).

Observou-se que quase 50% dos respondentes sdo
descendentes de Alemdes, 0 que pode representar uma
populacdo de investidores de maioria oriunda dessa cultura.
Ao mesmo tempo, no ano de 2017, a Alemanha ficou entre os
trés maiores produtores de energia solar fotovoltaica [17].

IV. CONCLUSAO

A ideia central desta pesquisa baseia-se no fato de que as
pessoas tomam decisdes sobre a adocdo de tecnologia dentro
de um contexto social moldado ndo apenas por vantagens
unicamente econdmicas ou por caracteristicas de extremas
protecdo ambiental, e sim, por uma mistura complexa de
escolhas. Essas escolhas sdo moldadas ao seu estilo de vida, as
informacBes que o cercam e a esfera da sociedade a que
pertence.

A partir do objetivo proposto e da busca por respostas, 0s
resultados apresentados pela pesquisa identificaram que 0s
investidores sdo motivados, em ordem decrescente, por:
Descentralizacdo da geracdo de energia, protecdo ao meio
ambiente, oportunidade de investimento e baixo esforco.
Contradizendo estudos anteriores, o efeito vizinhanga nao é
considerado uma motivagdo importante pelo investidor para a
adocdo de um sistema de energia fotovoltaica em sua
residéncia.

Com as analises realizadas por meio da relagéo entre ambos
questionarios, de motivacdo e caracteristicas familiares, foi
identificado que existem pequenas diferencas entre as médias
das motivacBes perante as diferentes caracteristicas. Porém,
essas diferencas ndo sdo consideradas relevantes para afirmar
que existe um perfil familiar (caracteristicas familiares) que se
motive de forma diferente de outro perfil.




Desse modo, a investigacdo apontou que existe um senso
comum entre os investidores de microgeracdo de energia
fotovoltaica de classe residencial do Rio Grande do Sul, os
quais sdo motivados por quatro dos cinco fatores investigados.
Essa compreensdo pode assessorar o0 mercado fotovoltaico, que
ndo necessita despender esforcos em personalizar as medidas
de comercializagdo de acordo com os diversos perfis
familiares. Permitindo que se concentre em evidenciar 0s
quatro fatores de motivacdo de investimento, buscando
aumentar a aceitacdo do possivel investidor na ado¢do destes
sistemas.
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