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Este texto tem por objetivo apresentar dados preliminares do estudo
piloto realizado como parte do projeto de doutorado ‘Juventude e Midia: o
consumo de informagdo jornalistica pelos jovens do Ensino Médio de Santa
Maria através da televisdo e da Internet’. Os conceitos chave a partir dos quais
estd sendo desenvolvido o presente estudo sé&o: juventude, consumo e
informacédo jornalistica. A juventude opera enquanto categoria chave para o
estudo de consumo de midia, optando por um recorte empirico que dé conta
dos jovens matriculados na rede publica e particular de Ensino Médio da cidade
de Santa Maria. A proposta aqui apresentada parte de uma reflexao tedrica
para entender os modos como 0S jovens consomem bens simbdlicos,
compreendendo 0 consumo como uma pratica sociocultural em que se
constroem significados e sentidos de viver (CANCLINI, 1995). Por fim, a
informacéo, como explicita Tambosi (2005), é o objetivo que move a atividade
jornalistica. No entanto, o conceito de informacé&o jornalistica aparece muitas
vezes atrelado a nocdo de noticia, confundindo as definicbes e néo
esclarecendo limites e perspectivas que cada termo encerrra.

Com a intengdo de proceder um estudo exploratério a fim de uma
primeira aproximacdo com a populacdo alvo deste estudo, assim como obter
dados a partir dos quais fosse possivel revisar o instrumento de pesquisa, foi
desenvolvido um teste piloto no segundo semestre de 2013. Foram
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disponibilizados, através do Facebook e Twitter, questionarios produzidos no
Google Drive, para que os jovens de Ensino Médio de Santa Maria e regido
respondessem sobre 0os meios de comunicacdo que utilizam. Ao todo, 79
jovens responderam ao instrumento, sendo 50 pertencentes a rede privada de
ensino e os 29 restantes estudantes da rede publica. A partir deste teste, varios
pontos foram observados, desde a formulacdo e o conteldo das questfes até a
pertinéncia e exequibilidade da amplitude do estudo, sendo que o questionario
foi revisado e reformulado para fins de aplicacdo de modo definitivo no
segundo semestre de 2014.

A metodologia quantitativa € pensada, neste contexto, para a obtencao
de informacbes sobre fenémenos que podem, de certo modo, ser
compreendidos através de medidas, na intencdo de uma certa objetividade e

clareza de dados. Como afirma Gressler (2004, p. 42)

a abordagem quantitativa caracteriza-se pela formulacdo de
hipoteses, definicbes operacionais das varidveis, quantificacdo nas
modalidades de coleta de dados e informacgBes, utilizacdo de
tratamentos estatisticos. Amplamente utilizada, a abordagem
guantitativa tem, em principio, a intencdo de garantir a precisdo dos
resultados, evitar distor¢des de andlise e interpretacéo.

Atualmente, de acordo com dados da 82 Coordenadoria de Educacéo,
sdo 7.485 alunos matriculados na rede estadual da cidade. Ja a rede federal
possui 699 alunos matriculados. Por fim, a rede privada conta hoje com 1.845
alunos. Estes dados incluem matriculas do Ensino Médio integrado a Educacao
Profissional e o Ensino Normal/Magistério, mas nao incluem matriculas de

atendimento educacional especializado.

Referéncias
RONSINI, Veneza Mayora. Mercadores de sentido: consumo de midia e
identidades juvenis. Porto Alegre: Sulina, 2007.

GARCIA CANCLINI, Neéstor. Consumidores e cidaddos: -conflitos
multiculturais da globalizacdo. Rio de Janeiro: UFRJ, 1995.

GRESSLER, Lori Alice. Introducdo a pesquisa: projetos e relatérios. Sao
Paulo: Loyola, 2004.

TAMBOSI, O. Informacdo e conhecimento no jornalismo, Estudos em
Jornalismo e Midia (UFSC), Florianopolis, v. 2, n°1, p. 31-38, 2005.



